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Ciudades pensadas por chicos

Se presentan en noviembre los anteproyectos del
SmartKidsLab, el primer laboratorio de ciudades
diseriadas por nirios. pic.s

Nace un nuevo parque nacional

El Congreso aprobo la creacion de El Impenetrable,
el primer espacio protegido surgido por suscripcion
publica. rac.7

ENTREVISTA A BOY OLMI

“Me propuse contar la union 4
entre el agua y la tierra”

El actor y director anticipa los

detalles de su ultimo documental,
“Jane & Payne”, una historia

de encuentro entre el mar y la
selva filmada en la Patagonia.
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Solas o acompariadas por otros actores, las Pequerias y Medianas
Empresas se suben al tren de la Sustentabilidad y dan sus primeros
pasos.en.e el camino de la Responsabilidad Social Empresaria.

Casos destacados oportunidades y desafios de un sector clave de la

economia nacional. rics.avs
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Solidaridad
& Ecologia

DIiA NACIONAL DEL DONANTE
VOLUNTARIO DE SANGRE

El 9 de noviembre de 1914, el médico
argentino Luis Agote realiz6 con éxito la
primera transfusion de sangre del mundo
mediante un método novedoso que evitaba
su coagulacion. En su homenaje, se celebra
en esta fecha el Dia Nacional del Donante
Voluntario de Sangre con el propésito de
invitar a practicar la donacién en forma
voluntaria, anénima y solidaria.

DIA MUNDIAL DE LA CIENCIA

PARA LA PAZ Y EL DESARROLLO
Este dia se propone difundir el mensaje
de que la ciencia y la tecnologia pueden
contribuir a reducir la pobreza, proteger
el medio ambiente y mejorar la calidad de
vida. Este afio se insta a las autoridades de
todo el mundo a tomar un rumbo decisivo
hacia sociedades ecoldgicas, basadas en un
desarrollo integral y equitativo de la ciencia
en provecho de todos.

DIA INTERNACIONAL

PARA LA TOLERANCIA

Instaurado por la Asamblea General
de la ONU en 1996, esta fecha exhorta
a los Estados Miembro a reafirmar su
compromiso de fomentar el bienestar, la
libertad y el progreso de las personas en
todas partes, promoviendo la tolerancia, el
respeto, el didlogo y la cooperacion entre
diferentes culturas, civilizaciones y pueblos
como herramientas para el desarrollo.

GUIA SOLIDARIA ;DONDE DONAR?

Tel.: (011) 4811-7678

ALIMENTOS NO PERECEDEROS

SUMAR ACCION SOLIDARIA

Grupo de voluntarios que nace con el propésito
de asistir y generar un vinculo solidario con las
personas en situacién de calle. Realizan recorridas
nocturnas por la Ciudad de Buenos Aires y
distribuyen alimentos a las familias sin techo.
Contacto: Paula Gines

Tel.: (011) 15-5137-6633

Mail: sumarsolidario @live.com

Facebook: sumar.grupo.solidario

HERRAMIENTAS DE CARPINTERIA
ASOCIACION CIVIL LOS LUCEROS

Centro comunitario educativo gestionado por
la ONG Los Luceros. Cuentan con un comedor,
ofrecen clases de apoyo escolar con orientacion
Waldorf'y brindan talleres de arte, huerta, tejido,
reciclado, musica, cocina y carpinteria.
Ubicacién: Benavidez, GBA Norte.

Tel.: (011) 15-5141-4231

Email: losluceros010 @hotmail.com

Facebook: /LucerosArgentina

ROPA EN BUEN ESTADO

LA CASA DEL TEATRO

Entidad que alberga a actores y actrices que en
su vejez buscan un lugar digno para vivir. Con
lo recaudado realizaran una feria americana.
También reciben bijoux, zapatos y accesorios.
Direccién: Av. Santa Fé 1243, CABA.

Email: casadelteatro05@speedy.com.ar
Web: www.casadelteatro.org.ar

APORTES EN DINERO

FUNDACION NATALI DAFNE FLEXER

La Fundacion Flexer, de ayuda al nifio con
cancer, acaba de lanzar a la venta una agenda
2015 con un disefio especial para viajeros. Tiene
un valor de $120 y es a total beneficio de la
entidad. Pedidos particulares y empresariales.
Contacto: Flavia Tomaello

Tel.: (011) 15-4050-2520

Email: info@flaviatomaello.com

Web: www.fundacionflexer.org

GUIA ECOLOGICA

CLUB ATLETICO PARQUE DE LOS PATRICIOS
El Club Atlético de Parque Patricios, en la Ciudad
de Buenos Aires, recibe en su sede tapitas de
plastico para colaborar con el Programa de
Reciclado de la Fundacion Garrahan. De esta
forma, colabora con el desarrollo del Hospital y
apoya el cuidado del medio ambiente.
Direccion: Alberti 2135, Parque Patricios.
Tel.: (011) 494:3-4446

Web: www.vaporlospibes.com.ar

QUE RECICLO

Qué Reciclo es un grupo de recuperadores
de residuos informaticos, electrénicos y
electrodomésticos comprometidos con el
ambiente. Retiran equipos sin cargo en
domicilios particulares y empresas, y los
recuperan para reincorporarlos al mercado.
Facebook: /QUERECICLO

Email: quereciclo@gmail.com

Tel: (011) 15-6759-4108

Web: www.quereciclo.com.ar

SUPERMERCADOS DISCO

La cadena de supermercados Disco invita a
sus clientes de todo el pais a contribuir con
el ambiente acercando cartén y papeles secos
a los centros de recepcién de sus distintas
sucursales. El material es donado al Programa
de Reciclado de la Fundacién Garrahan.
Direccion: ver sucursales en la web.

Tel.: 0800-777-7777

Web: www.disco.com.ar

RECICLANDO ACEITE
Reciclando Aceite promueve la fabricacion de
jabones artesanales utilizando como materia

cuentan con 11 puntos de recepcién entre la
Ciudad y la Provincia de Buenos Aires.
Direccién: ver puntos de recepcion en la web.
Tel.: (011) 6379-7168

Email: contacto@reciclandoaceite.com.ar
Web: www.reciclandoaceite.org.ar

CALENDARIO SOCIAL
JUEVES 6 DE NOVIEMBRE MARTES 11 DE NOVIEMBRE DOMINGO 16 DE NOVIEMBRE
ARTE A BENEFICIO OPERAS MEMORABLES MARATON SOLIDARIA

Para conmemorar el Dia Nacional del Donante
Voluntario de Sangre y celebrar los 100 afos de la
primera transfusion exitosa, el jueves 6 de noviembre
se realizara la Subasta Solidaria de Arte “La Noche
de Rojo”, a total beneficio de la Asociacion Civil Dale
Vida. El evento tendra lugar en el salén Ceibo de La
Rural, entre las 19 y las 22 horas, con ingreso por
Juncal 4431 (C.A.B.A.). Mas informacion en:
http://lanochederojo.dalevida.org.ar

La asociacion civil Manos Abiertas organizara el
préximo martes 11 de noviembre el concierto “Operas
Memorables”, un cocktail musical en donde la cultura
y la solidaridad se dan la mano. El evento, a beneficio
de la ONG, tendra lugar en el Auditorio Colegio San
Pablo (Pacheco de Melo 2300, C.A.B.A.) a las 19hs.
Las entradas tienen un valor de $150 y se pueden
adquirir lamando al 4371-5869 o escribiendo a
amigos.ba@manosabiertas.org.ar

El Hospice San Camilo invita a la comunidad a
participar de la séptima edicion de la maratén solidaria
“A tu lado hasta el final”, que se realizara el domingo
16 de noviembre desde las 8:30hs en el Paseo de la
Costa (Vicente Lopez). Se trata de un evento familiar
que busca recaudar fondos para sostener el trabajo
de acompanamiento a enfermos terminales que
realiza el Hospice desde hace 12 aios. Inscripciones
en: www.clubdecorredores.com
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AFASIA: CUANDO SE AUSENTAN LAS PALABRAS

La Fundacién Argentina de Afasia Charlotte Schwarz
cumple 25 afios trabajando en nuestro pais por la
rehabilitacion de las personas con afasia, un desor-
den poco conocido causado por lesiones cerebrales
que provoca la pérdida total o parcial del lenguaje
y que afecta en promedio a 1 de cada 250 personas.

Mafiana miércoles, en el marco del Dia Mundial del ~— v. . "
ACYV, la Fundaci6n organizard una charla abierta en - . [ ©.%

torno al tema “Cémo comunicarse con una persona i <UN XS
con afasia”. El evento tendra lugar en el auditorio de
la Universidad Tecnoldgica Nacional Buenos Aires
(Medrano 951, C.A.B.A.), de 19 a 20.30hs. Para mas
informacion, visitar: www.fundafasia.org

HeH v 20g°

3, Fohe?
R ST

EDUCACION Y DESARROLLO

Una obra al servicio de los jovenes

La Obra de Don Bosco cumple 140 arios de trabajo educativo en el pais y lo celebra con la construccion del Museo Don
Bosco, un espacio para conocer el pasado de la orden, comprender el presente y soriar un futuro mejor.

“Preoctpense especialmente de
los enfermos, los nifios, los pobres
y los ancianos. Busquen almas, no
dinero, ni honores, ni dignidades”.
Estas fueron las palabras con las
que San Juan Bosco, sacerdote y
educador italiano fundador de la
Orden Salesiana, envié desde Tu-
rin a los primeros misioneros que
arribaron a Buenos Aires en 1875.
Llegaron inicialmente a la Iglesia
Mater Misericordie, en el barrio
de Congreso, para luego dirigir-
se a la localidad de San Nicolas
y desde alli a toda la Argentina
y América.

Asi comenz6 la Obra de Don
Bosco en nuestro pais, una obra

destinada a la formacion de jove-
nes en riesgo a través de un sis-
tema pedagogico conocido como
“sistema preventivo” basado en
valores y en la promocién de la
cultura del trabajo. Actualmen-
te, la orden gestiona 131 centros
educativos y tiene presencia en
82 localidades de 21 provincias
argentinas. Entre otras acciones,
desarrolla proyectos educativos,
recreativos y de capacitacion la-
boral para mas de 720.000 ni-
fios, jovenes y adultos mediante
la accion de 22.718 agentes edu-
cativo-pastorales.

Este afio, en el marco de los
festejos por su aniversario, la Obra

puso en marcha la construccion
del Museo Don Bosco, un lugar
que invita a conocer el pasado de
la orden y su trabajo actual. El Mu-
seo se encuentra hoy en fase de eje-
cucion y planea abrir sus puertas
en agosto de 2015. Ubicado en la
Iglesia Mater Misericordiae, este
espacio no solo servira para reva-
lorizar el patrimonio cultural de la
zona, sino también para dar nuevo
impulso a una Obra que desde ha-
ce casi un siglo y medio promueve
el desarrollo de los jovenes.

Mas informacion
www.obradedonbosco.org.ar

EL MUSEO RECREA LA HISTORIA DE LA FAMILIA SALESIANA

CULTURA SOBRE RIELES

Al rescate del patrimonio ferroviario

Creada por un grupo de vecinos amantes de los trenes, la Asociacion Civil “Amigos del Ferrocarril Provincial” busca
salvar del abandono el material ferroviario del antiguo ferrocarril de la Provincia de Buenos Aires.

La red ferroviaria argentina lle-
g6 a ser la mas extensa de La-
tinoamérica y una de las mas
grandes del mundo. Con casi
50.000km de vias en sus épocas
de esplendor, jug6 un rol clave en
el desarrollo de las economias
regionales y de los pueblos del
interior. Sin embargo, el levanta-
miento de ramales y el auge del
transporte automotor a partir de
los afios 60, fueron reduciéndola
progresivamente, provocando el

i -

FIM II;I-TIE

-

abandono de miquinas y esta-
ciones emblematicas.

Para intentar salvar parte
de este patrimonio, un gru-
po de vecinos amantes de los
trenes de la ciudad de La Pla-
ta cre6 en 2006 la Asociaciéon
Civil “Amigos del Ferrocarril
Provincial”, una organizacion
sin fines de lucro dedicada a la
recuperacion del material fe-
rroviario perteneciente al viejo
ferrocarril provincial de Buenos
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Aires. Este tren centenario fue
el primero verdaderamente na-
cional y su tendido acompai6 el
desarrollo de la zona oeste de la
provincia.

Desde su creacién, la ONG
ha realizado numerosas accio-
nes para rescatar la memoria
de este ferrocarril. Entre otras
cosas, impulsé la limpieza de
mas de 4.000mts. de vias, cred
un paseo infantil en la estaciéon
de La Plata, desarroll6 una zorra

para paseos y recuper6 la segun-
da estacion Angel Etcheverry de
La Plata. Hacia adelante, asegu-
ran sus miembros, el desafio es
seguir trabajando en la recupe-
racion de espacios emblemati-
cos, promoviendo la creacion de
museos y la limpieza de nuevos
tramos de vias.

Mas informacion

www.amigosdelprovincial.com.ar
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NOTA DE TAPA

PyMEs en accion: el desafio de pensar en grande

A pesar de que producen el 44% del PBI nacional y generan mas del 50% del empleo, solo el 23% de las Pequerias y Medianas Empresas argentinas desarrolla acciones de RSE. Sin
embargo, gracias al trabajo articulado con grandes empresas e instituciones de la sociedad civil, cada vez son mas las que emprenden este camino. Casos, oportunidades y desafios.

POR RAFAEL OTEGUI
El Centro de Copiado de Bariloche,
en Rio Negro, es una pequeiia em-
presa familiar creada en 1992. Pio-
nera en el fotocopiado de planos, la
firma arrancé con un puflado de
empleados y un nivel de venta mo-
desto. Con el tiempo, su clientela fue
expandiéndose, incorpor6 equipos
de tltima generacion, sumo6 perso-
nal a su plantel y hoy planea incur-
sionar en el modelo de franquicias
para seguir ampliando el negocio.
Pero su crecimiento no fue sélo
comercial. Consciente de que sus
posibilidad de desarrollo estaban li-
gadas a las de su comunidad, la em-
presa se involucr6 tempranamente
en diferentes iniciativas sociales,
como el programa “M4as y mejor em-
pleo” que promueve la insercion de
jovenes en la vida laboral, y puso en
marcha una serie de medidas para
reducir su impacto en el ambiente,
como la utilizacién de papeles con
certificaciéon FSC (provenientes
de bosques sustentables) y el tra-
bajo coordinado con la Asociaciéon
de Recicladores, entre otras cosas.
Sin saberlo del todo -o tal vez sin
nombrarlo de esa manera-, el Centro
de Copiado de Bariloche estaba dan-
do sus primeros pasos en el camino
de la Responsabilidad Social Empre-
saria, esa una nueva filosofia de ges-
tién que solemos asociar directamen-
te con las grandes compaiiias, pero
que sin embargo gana cada vez més
terreno en el mundo de las Peque-
fias y Medianas Empresas (PyMEs).
Su incursion formal en el tema,
sin embargo, vendria luego de la
mano del Programa VALOR, RSE
+ Competitividad, una iniciativa
impulsada por la Asociacién Mu-
tual Israelita (AMIA) con el patro-
cinio del Banco Interamericano de
Desarrollo (BID) y del Fondo Mul-
tilateral de Inversiones (FOMIN).
Este programa trabaja con PyMEs
de todo el pais —en especial con las
que forman parte de la cadena de va-
lor de las Grandes Empresas-, en el
diagndstico y la gestion de planes de
mejora sustentables en distintas di-
mensiones de la RSE: gobierno em-
presarial, practicas laborales, medio
ambiente, clientes e inversion social.
Desde su creacion, hace ya cuatro
afios, pasaron por VALOR mas de
cien PyMEs de nueve provincias ar-
gentinas y se implementaron mas de
cien planes de mejora a través de una
metodologia de consultoria intensi-
va. Ademas del Centro de Copiado, se
beneficiaron con el programa firmas
como SIE —empresa familiar enfoca-
da en brindar servicios de seguridad
integral empresaria—-, Medoro S.A.
—dedicada ala fabricacién de sobres
de papel y otros materiales de ofici-
na-y el Grupo CEM -especializado
en bioseguridad y agroservicios-.
“Nuestra participacion en el Pro-

grama Valor permiti6 dar un marco
general a todas las iniciativas que
ya se impulsaban intuitivamente,
adoptando una nueva vision sobre
la responsabilidad corporativa, me-
jorando el proceso de planificacion
y ejecucion de las actividades res-
pectivas, y a la vez poner en mar-
cha nuevas acciones a partir de un
diagnoéstico profesional”, resume su
experiencia Federico Tenconi, Je-
fe de RRHH y Legales de Medoro.

MAS RSE, MAS PRODUCTIVIDAD
Aunque todavia es un fenémeno
muy incipiente, cada vez son mas las
PyMEs de Argentina que dan sus
primeros pasos en materia de RSE
y adoptan modelos de gestién que
tienen en cuenta el impacto de sus
operaciones en la sociedad, el medio
ambiente, sus recursos humanos,
clientes y proveedores.

La incursion de este sector en
practicas sustentables es estratégi-
ca, dado el rol destacado que tiene
en la economia nacional. Segun el
dltimo Censo Nacional Econémico
(2004-2005), en efecto, las PyMEs
producen el 44% del valor agregado
del pais y generan el 51% del empleo
existente. Si bien su compromiso en
temas de RSE varia de acuerdo al
contexto, lo cierto es que estas em-
presas son grandes motores de la co-
munidad ylas principales impulsoras
de la economia en tiempos de crisis.

Los especialistas coinciden en que
la mayoria de las PyMEs argentinas
socialmente responsables son fir-
mas que integran la cadena de valor
de otras mas grandes. Las areas de
accion privilegiadas, en una prime-
ra fase, son la de medio ambiental
—que permite bajar costos, dismi-
nuir riesgos y generar un impacto
mas directo en la comunidad-, y la
de gobierno corporativo, que orde-
nay establece cudles seran las di-
rectrices que guiaran a la empresa.

El porcentaje de firmas compro-
metidas con esta nueva forma de
gestion adn es relativamente bajo.
Segun una encuesta realizada en
2012 por la Fundacién Observa-
torio PyME (FOP), s6lo el 23% de
las Pequefias y Medias Empresas
industriales argentinas desarro-
1la iniciativas de Responsabilidad
Social Empresaria. El grado de
implementaci6n, ademaés, no es ho-
mogéneo dentro del sector: son las
empresas de mayor tamailo las que
presentan una mayor propension a
comprometerse con acciones de este
tipo. En efecto, entre las empresas
medianas la proporcién que desa-
rrolla RSE asciende al 35%, mientras
que para las pequeiias es del 22%.

El informe de FOP muestra, por
altimo, una correlacion positiva en-
tre la realizacion de acciones de RSE
y el nivel de productividad de las em-
presas. Sobre una muestra de mas de

lw -

COPIANDO BUENAS ACCIONES. Equipo del Cen-
tro de Copiado de la ciudad de Bariloche, PyME miembro
del Programa Valor de AMIA. Foto: Gentileza AMIA.

UNA ALIANZA ESTRATEGICA. Vermaz, empresa
familiar de la localidad de Las Heras, inicié sus accio-
nes en RSE gracias al programa PyMEs de PAE. Foto:
Gentileza PAE.

RECONOCIMIENTO AL COMPROMISO. Medoro,
PyME del Partido de San Martin, Buenos Aires, recibe €l
certificado de Give & Gain. Foto: Gentileza AMIA.

EMPRESARIOS EN CRECIMIENTO. Jornada de
trabajo del programa PyMEs de PAE, con pequefios y
medianos empresarios. Foto: Gentileza PAE.

1.000 casos relevados en todo el pais,
la encuesta refleja que la proporcion
de PyME en crecimiento es mayor
entre las firmas que realizan RSE
(52%) que entre las que no lo hacen
(43%). Lo mismo sucede con el acce-
so al crédito: las empresas compro-
metidas con un modelo de gestiéon
sustentable, son las mas propensas a
solicitar y a recibir créditos bancarios.

ALIADOS EN EL CAMINO
Con todo, mas alla de su relevancua
en la economia nacional, las Py-
ME:s enfrentan multiples desafios
ala hora de poner en marcha estra-
tegias de RSE. Falta de recursos,
planificacién de corto plazo y una
presion fiscal cada vez mas exigen-
te, son algunos de los retos con los
que lidian a diario y que inciden
directamente en sus operaciones.
Frente a esto, diversas empresas
de gran escala e instituciones de la
sociedad civil ofrecen propuestas

especiales para allanarles el camino.
Tal es el caso del Programa PyMEs
PAE, de Pan American Energy, una
iniciativa lanzada hace ya nueve afios
con el objetivo de asistir y acompanar
apequefias y medianas empresas de
los sectores del petroleo y el gas, y de
otras industrias. Desde su creacion,
participaron de este programa unas
248 empresas y se brindaron méas
de 40.000 horas de capacitaciones
abiertas, tanto a PYMEs proveedoras
de la compaifiia como a otras firmas
de las regiones donde opera PAE.

“Este programa nos ayud6 a ver
la empresa de otra manera, porque
al trabajar con una operadora de es-
tas caracteristicas surge la necesidad
de mejorar permanentemente en la
gestion”, explica Jorge Pelaiz, geren-
te de Vermaz, una empresa familiar
de lalocalidad santacrucena de Las
Heras, dedicada a la venta y trans-
porte de combustible. A través del
programa Pymes de PAE, la firma

accedi6 a diversas capacitaciones
sobre costos, sistemas de gestion
de calidad y de recursos humanos,
y logré mejorar su competitividad.

Otro ejemplo en este sentido es
el de la firma Rectificaciones Riva-
davia —empresa familiar dedicada a
la reparacion de motores y bombas
alternativas en Santa Cruz-yel dela
firma Aria Patagonia —pequefia em-
presa especializada en recarga, man-
tenimiento y certificacién de equipos
auténomos de respiracion-. Ambas
PyMEs encontraron en el Programa
de PAE el apoyo que necesitaban para
poner en marcha mejoras en sus sis-
temas de gestion, implementar planes
de eficiencia y fortalecer las areas de
calidad para alcanzar los estandares
que requiere la industria. Tal impul-
so0, ademas de poner en orden la em-
presa y mejorar su competitividad,
les abri6 la puerta para pensar mas
alla de su propia operacion y empren-
der acciones de cara ala comunidad.

Porcentaje de PyMEs que realizan
acciones de RSE en el pais

Si desarrolla

acciones o
iniciativas de
RSE

No desarrolla 23%

acciones o

iniciativas de

RSE

77%

PRIMEROS PASOS. Segun una medicion de 2012, solo el 23% de
las PyME industriales argentinas desarrollan iniciativas de responsa-
bilidad social empresaria. Tamafio de la muestra: 1.024 casos.

FUENTE: ENCUESTA ESTRUCTURAL A PYME INDUSTRIALES, 2012. FUNDACION OBSERVATORIO PYME

Tipo de acciones de RSE desarrolladas
por las PyMEs argentinas

Donaciones a
fundaciones ONG,
proyectos sociales
o ambientales

37%

Otros

Toman pasantias en
acuerdo con institu-
ciones educativas

4%

Otros beneficios para
el personal/mejora

clima laboral
Cuidado medio am- 49/
biente/tratamiento de By
. . Capacitacion al personal
residuos/Reciclado 0
5%

31%

COMUNIDAD Y AMBIENTE. Dentro del universo de PyMEs que
hacen RSE en el pais, la mayoria privilegia acciones vinculadas con
proyectos sociales y ambientales.

FUENTE: ENCUESTA ESTRUCTURAL A PYME INDUSTRIALES, 2012. FUNDACION OBSERVATORIO PYME

FUENTES: CENSO NACIONAL ECONOMICO (INDEC), FUNDACION DE INVESTIGACIONES ECONOMICAS LATINOAMERICANAS
(FIEL), FUNDACION OBSERVATORIO PYME (FOP).

“El desafio de la
sustentabilidad”

Por Fernando Passarelli
Coordinador del

Programa Valor

RSE + Competitividad / AMIA
www.valor.amia.org.ar

Limitacion de recursos y
gestion de corto plazo, son
algunos de los atributos que
delinean el desempefio de
las PyMEs, por lo que no
resulta sencillo lograr que
sus conductores prioricen
dimensiones competitivas
que no generen un retorno
econdémico inmediato.

Entre otros desafios, los
duefios de muchas PyMEs
se enfrentan a complejos
procesos de sucesion fami-
liar e identificacién de ta-
lentos. Las comunidades en
las que operan comienzan a
demandar compensaciones
por los impactos ambienta-
les y sociales que generan,
pudiendo llegar al boicot
comunal. Las regulaciones
elevan su nivel de presion,
con exigencias impositi-
vas y estandares laborales
y ambientales que deben
cumplir. Al mismo tiempo,
los consumidores, haciendo
uso de las redes sociales,
son empoderados cuando
sienten que sus derechos
son vulnerados y pueden
generar impactos altamente
negativos.

Las PyMEs afrontan
numerosos desafios, pe-
ro ampliar su mirada a la
sustentabilidad es clave
para que logren trascender
en el tiempo con progresos
constantes y tangibles. Una
gestion sustentable les faci-
litara administrar riesgos y
aprovechar oportunidades,
optimizar la relacién con
las grandes empresas en la
cadena de valor y mejorar su
competitividad.

con su comunidad’

3

Por Paula Garcia Comas
Comunicacion y Desarrollo Ins-
titucional

Fundacion Observatorio PyME
www.observatoriopyme.org.ar

Solemos asociar RSE ca-
si instintivamente con las
Grandes Empresas. Muchas
veces perdemos de vista que
este tipo de acciones tam-
bién son llevadas a cabo por
muchas pequenas y media-
nas empresas que, a pesar
de actuar en “silencio”, se
caracterizan también por
tener vocacion social.

Desde FOP descubrimos
que el 23% de las PyME
industriales desarrolla ac-
ciones o iniciativas de RSE,
aunque el grado de imple-
mentacion de éstas no es
uniforme dentro de este
segmento, sino que suelen
ser las empresas de mayor
tamafio y las mas dinamicas
las mas comprometidas. El
35% de las empresas media-
nas realiza acciones de RSE
mientras que en las peque-
fias, el 22%. Encontramos
también una asociacion po-
sitiva entre desarrollar ac-
ciones de RSE y desempeiio
productivo, realizacién de
inversiones, competitividad
internacional, capacidad de
exportar, y demanda de re-
cursos humanos.

Las PyME son un sujeto
activo y comprometido con
su comunidad. Este tipo
de acciones no s6lo pueden
derivar en beneficios para
las empresas (imagen, fide-
lizacién de clientes y pro-
veedores, compromiso del
personal, etc.), sino que es
importante fomentarlas en
las PyME ya que este seg-
mento representa el 50% de
la riqueza de nuestro pais y
el 70% del empleo.

“Fortalecer el rol
de las Pymes”

Por Horacio Garcia
Responsable del Programa
Pymes PAE

Pan American Energy
www.pan-energy.com

En 2005, PAE detect6 que
en el Golfo San Jorge, al sur
de la Patagonia, existia un
contexto socioeconémico
regional con posibilidades
de fortalecer el desarrollo
de Pymes locales frente a la
presencia de competidores
internacionales con estan-
dares sumamente competi-
tivos. Fue asi como naci6 el
programa Pymes, el prime-
ro en su tipo y tinico en su
alcance, con el distintivo de
ser abierto a todas las em-
presas, sean o no proveedo-
ras de PAE.

El programa Pymes se
focaliza en el concepto de
sustentabilidad, porque
su raz6n de ser es hacer
crecer y desarrollar a las
Pymes en el largo plazo,
potenciando al méaximo
posible su plan de nego-
cios. PAE les provee asis-
tencia técnica, financiera y
comercial, las orienta para
la certificacién de normas
de calidad y colabora en la
generacién de empleo.

En estos casi 10 afios de
vida, el programa Pymes
ha sido la clave para el ar-
mado de redes de coopera-
cién empresarial, piblica
y privada, con capacidad
de sostenimiento y am-
pliacién, como asi también
para el desarrollo de nue-
vos productos, servicios
y hasta de sustitucién de
importaciones. En 2013,
el programa se extendi6 a
Neuquén y Salta, teniendo
asi presencia en todas las
regiones donde PAE tiene
operaciones.
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LLEGA EL 1° FESTIVAL INTERNACIONAL DE INNOVACION SOCIAL
Bajo el lema “Celebramos el espiritu del cambio”, se
llevara a cabo este jueves 30 de octubre la primera
edicién argentina del Festival Internacional de In-
novacion Social (fiiS), un ambito de reflexién que
busca combinar el arte y la innovacién social. Ora-
dores internacionales como Joan Melé, Rob Nail y

Gonzalo Mufioz, referentes del emprendedurismo
social y lideres del cambio, compartiran el encuen-
tro junto a diversas bandas musicales como Los Pe-
ricos. El evento, que es libre y gratuito, tendra lugar
en el Auditorio de Buenos Aires (Av. Pueyrredon
2501 - 2do nivel) de 13 a 22hs. Inscripciones en:
https://eventioz.com.ar/e/fiis-2014-argentina

IDEAS PARA EL CAMBIO

SmartKidsLab: ciudades pensadas por chicos

Se desarrolla en Buenos Aires el primer laboratorio de ciudades diseriadas por chicos. Sus anteproyectos, realizados
con el acompariamiento de profesionales, se presentaran en el Museo de Arquitectura y Disetio en noviembre.

Segun Naciones Unidas, para el
afio 2050 el 70% de la poblacion
mundial vivira en ciudades, es-
pecialmente en paises emergen-
tes y en desarrollo. Cada afio,
ademas, la poblacién urbana del
mundo aumenta en 70 millones.
Frente a esto, los representantes
de la Red de ciudades latinoa-
mericanas “Gobernanza Local”
y de “Flexible” —un laboratorio
de arte, juego, ciencia y tecnolo-
gla-, se preguntaron: ¢qué tipo
de ciudad quieren las futuras
generaciones?

Asi surgié SmartKidsLab, un
espacio de encuentro para que
los chicos observen su entorno,
reflexionen y desarrollen ciuda-
des mas humanas e inteligen-
tes. El propdsito es ayudarlos a
despojarse de los preconceptos
y de las respuestas impulsadas

por los adultos, la televisién y
la escuela, para que sean ellos
mismos los que piensen las ciu-
dades segun sus visiones, de-
seos y necesidades.

La primera etapa del pro-
yecto se inici6 en septiembre de
este afio con 28 chicos de entre
ocho y once afios de 13 barrios
de la Ciudad y de la Provincia
de Buenos Aires. Junto a un
grupo multidisciplinario de
profesionales, los chicos ela-
boraron “anteproyectos” de su
idea de ciudad y comunidad
-una instancia previa a lo que
sera la maqueta de sus ciudades
inteligentes—, que seran presen-
tados el 15 y 22 de noviembre
en el Museo de Arquitectura y
Disefio (MARQ) de la Ciudad.

A lo largo del 2015, los
chicos pasaran por nuevas

etapas de implementacién
basadas en un trabajo cola-
borativo. La iniciativa busca
asi preguntarse no sélo “qué
planeta le estamos dejando a
nuestros chicos”, sino tam-
bién “qué chicos les estamos
dejando al planeta”, para tra-
bajar con ellos a partir de sus
sueflos y deseos.

JAVIER CASTILLO

LOS CHICOS DE SMARTKIDSLAB, EN PLENA CREACION.

Jelefonica

Jornada solidaria

Fundacién Telefénica, a través del
Programa Voluntarios Telefénica
—-una red de voluntariado corporati-
vo a nivel global—, celebré el pasado
10 de octubre el “Dia internacional del
Voluntario Telefénica”, una jornada
en la que 27.000 empleados de mas
de 30 paises donde opera la compa-
fiia realizaron actividades solidarias.
En nuestro pais se llevaron a cabo
50 iniciativas con la participaci6én
de mas de 1750 empleados, quienes
aportaron su talento, conocimien-
to y experiencia para ayudar a nifios
y adolescentes de toda la Argentina.

BUNGE

Premio al esfuerzo

Bunge Argentina lanz6 la 8va edi-
ci6n del “Premio Bunge a la Excelen-
cia Académica 2014”, un certamen
que busca estimular la generacién de
herramientas de inversi6n social y
potenciar el desarrollo comunitario.
Esta edicion esta destinada a gradua-
dos de los distintos niveles educativos
que hayan obtenido los mejores pro-
medios en las ciudades de Ramallo,
Puerto General San Martin, Tancacha
y San Jer6nimo Sud. La convocatoria
estd abierta hasta el 1° de noviembre.
Bases e inscripciones, a través del
sitio: www.bungeargentina.com

Gl bant

we are ready

Nuevas tendencias

Globant, empresa de servicios de tec-
nologia enfocada en el desarrollo de
soluciones de software innovadoras,
organizara el préximo 4 de noviem-
bre un webinar abierto a la comuni-
dad sobre como las compainias pueden
desarrollar estrategias integrales e
inclusivas para la diversidad de cul-
turas y comunidades en un entorno
global. En este espacio se presentaran
también los resultados de su Repor-
te de Sustentabilidad 2013, realiza-
do segtn los lineamientos de la guia
G4 del Global Reporting Initiative.
Mas informacion: www.globant.com

Eficiencia energética

Con motivo del Dia Mundial del Aho-
rro de Energia y como parte de su es-
trategia de gestion sustentable, Cer-
veceria y Malteria Quilmes lanz6 una
accion nacional para promover el uso
eficiente de energia. Con el apoyo
de la Fundacién Vida Silvestre, la
accion contempla la distribucion de
guias con los beneficios y consejos
para el uso eficiente de las “eco he-
laderas” -que permiten ahorrar un
35% de energia- en mas de 48.000
puntos de venta directa, con el obje-
tivo de generar conciencia ambiental
entre comerciantes y consumidores.

L

Tstra Pak

Innovacidn sustentable

Tetra Pak, compafia global especia-
lizada en soluciones de procesamien-
to y envasado de alimentos, lanz6 el
primer envase de carton de la indus-
tria hecho completamente a partir
de materiales renovables de origen
vegetal. El nuevo envase, denomina-
do Tetra Rex®, sera el primero en el
mercado en tener capas de polietileno
de baja densidad (LDPE) de origen
vegetal, y tapas de polietileno de al-
ta densidad (HDPE)?? de ori gen ve-
getal, ambos derivados de la cafia de
azucar, ademaés de carton certificado
FSC™ (Forest Stewardship Council).

[ United
Way K7

Inversidn En Futuro

Con la presencia de mas de 50 repre-
sentantes globales y locales, se realizo
el pasado 16 de octubre en La Rural
el XIV Encuentro Regional de Uni-
ted Way, una organizacion lider en
movilizacién de recursos para pro-
yectos comunitarios de alto impacto,
que cuenta con mas de 2,5 millones
de voluntarios en todo el mundo. Bajo
el lema “Hablemos de Futuro, Inver-
si6n Social Corporativa en Primera
Infancia”, la jornada tuvo por objetivo
promover la inversion social orienta-
da a los mas chicos. Mas informa-
ci6on: www.caminandojuntos.org.ar

/ 1'7
o

natura | 90

Cine para el alma

Por segundo afo consecutivo, Natura
brinda su apoyo al Anima Film Fest,
un festival de cine para el alma que
busca difundir valores y estimular la
reflexién individual y colectiva. El ci-
clo, que comenz6 el pasado 23 de oc-
tubre y finaliza mafana, tiene lugar
en el Cinemark de Palermo. De esta
forma, la empresa busca impulsar es-
pacios de ampliacién de conciencia
en temas que aporten al Bienestar/
Estar bien, razon de ser de Natura.
En 2013 el festival cont6 con de mas
de 1.700 espectadores. Mas infor-
macién: www.animafilmfest.com

Xital 220y

Fiestas petfriendly

Vitalcan, empresa nacional especia-
lizada en la produccién de alimentos
balanceados para mascotas, present6
de cara a las fiestas de fin afio una
serie de recomendaciones para que
los festejos sean “petfriendly”. En-
tre otras medidas, la empresa sugie-
re: dejar a las mascotas en espacios
amplios y seguros; crear ruidos de
fondo o colocarles tapones en los oi-
dos para contrarrestar el stress que
les produce la pirotecnia; y ponerles
una medalla de identificacion por
si se llegaran a extraviar. Encon-
tra mas tips en: www.vitalcan.com
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PRESENTAN UNA GUIA DE PROVEEDORES SUSTENTABLES

Banco Galicia presento la edicion 2014 de la “Guia de
Proveedores Sustentables”, una publicacién que ofrece
informacién sobre empresas sociales, emprendimien-
tos individuales, organizaciones y Pymes que trabajan
con criterios de sustentabilidad social y/o ambiental.
Realizada junto a la ONG Contribuir al Desarrollo

Local -organizadora del Premio Mayma al emprende-
durismo-, esta guia aspira a constituirse en un canal
de comunicacion entre los proveedores y las personas
responsables de compras de medianas y grandes em-
presas, como asi también de particulares o de organis-
mos estatales. Descarga la version digital en:
www.galiciasustentable.com

EN LA PROVINCIA DE CHACO

El Impenetrable, declarado Parque Nacional

El Congreso aprobo por ley su creacion el miércoles pasado. Se trata del primer espacio protegido surgido por suscripcion

publica gracias al trabajo articulado del Estado, ONGSs, empresas y sociedad civil.

Luego de tres afios de intensas
campaflas y colectas publicas, la
Camara de Diputados de la Na-
cién convirtid en ley, el miérco-
les pasado, el proyecto de crea-
cién del Parque Nacional “El
Impenetrable”, en el corazon del
Impenetrable Chaquefio. El he-
cho marca un hito histérico en
nuestro pais: se trata del primer
espacio protegido surgido del
trabajo mancomunado entre el
Estado -en sus diferentes nive-
les—, las empresas, las ONGs y la
sociedad civil.

Ubicado en los terrenos de la
estancia “La Fidelidad”, el nuevo
Parque tendra en una primera eta-
pamas de 130.000ha destinadas a

Darvrecibirayuda
No hay conexién mas fuerte

conservacion y se convertira asi en
el area protegida mas grande del
norte argentino. Se trata de uno
de los ultimos sitios en buen es-
tado de preservacion que alberga
especies en peligro critico, como el
yaguareté, el tatu carreta y el agui-
la solitaria, ademas de una gran
diversidad de flora silvestre.
Asociado en sus inicios a un
hecho tragico —el asesinato de
Manuel Roseo, propietario de la
estancia—, el Parque empezo6 a
materializarse en 2011 cuando la
Legislatura chaquena decidi6 ex-
propiar el inmueble y aprob6 por
ley la creaci6n del fideicomiso “La
Fidelidad”, un mecanismo que
permitio a los ciudadanos partici-

par de su creacion. Asi, El Impe-
netrable se convirtié en el primer
Parque Nacional del mundo naci-
do por suscripcién publica.

Aunque la ley no cont6 con el
apoyo unanime de todas las fuer-
zas politicas -la Coalicion Civica-
Ari se abstuvo en la votacion parti-
cular-, lo cierto es que el proyecto
contod desde el comienzo con un
amplio consenso social. Mas de
30 ONGs encabezadas por Banco
de Bosques, junto con empresas
privadas y el compromiso activo
de la ciudadania, hicieron posible
la creacion de este nuevo espacio
protegido, sentando un precedente
inédito de articulacién intersecto-
rial en nuestro pais.

Cablevision y Fibertel. Ayudando a los que quieren ayudar.

P S kS S G Ea A 20 e D D N I Lakas st el e i enicnes Saliales T ale g noe Con coenles aeos ipaiEnmdo s s chicos e 2

VISTA AEREA DE EL IMPENETRABLE, EN LA PROVINCIA DE CHACO.

AL PSIEDAEE DI G0 P L S MG 208 a0 on e Nk [ pEraque s SrEtnians SrcE I bl pabod pusdan J Fandie 2ue monssis
= £ b (&
i [ TIOR8 R 6 RIS S T P s P (I Tl O L S

Cablevision

fat N e O

[l B = AT LR

I EL L | | Bt B T T =R

CABLEVISIONFIBERTEL COM AR

Fibertel




GESTION SUSTENTABLE

8| LARAZON
Martes 28 de octubre de 2014

LA MIRADA

“Una historia de amor entre la selva y el mar”

En dialogo con La Razon, el actor y director adelanta los detalles de su tiltimo proyecto, ‘Jane & Payne”, un documental
filmado en la Patagonia que narra el encuentro entre dos emblemas del conservacionismo mundial. Aprendizajes, mensaje
ecologico y popularidad al servicio del cambio.

POR TAIS GADEA LARA
A lo largo de toda su vida se
relacion6 con la naturaleza.
Pero también se considera una
persona muy urbana, condi-
cion que le permiti6 advertir
el deterioro que el propio ser
humano le estaba causando
al medioambiente. Conocido
por sus actuaciones en novelas
televisivas y peliculas, y por la
conduccién de varias produc-
ciones, Boy Olmi decidi6 hacer
de su popularidad una herra-
mienta de comunicacién para
promover la sustentabilidad y
el cuidado del planeta.
“Huellas en el agua fue un
llamado de alerta sobre el da-
fio que le estamos haciendo a
nuestro planeta”, relata Olmi
en relacion con el documental
que dirigio sobre el proyecto de
la nadadora de aguas abiertas,
Maria Inés Mato, de unir a na-
do las Islas Malvinas. Luego,
“Guardianes de la Selva’”, le
permiti6 dar a conocer a la co-
munidad Aché de la selva para-
guaya, incorporada al proyecto
de yerba mate Guayaki.
Ahora, recién llegado de un
encuentro emotivo con el Papa
Francisco en Roma, Olmi espe-
ra ansioso la presentacion de
su ultimo documental, “Jane &
Payne”, un proyecto que narra
el encuentro de dos emblemas
del conservacionismo, Jane
Goodall y Roger Payne, ella
comprometida con el cuidado
de los chimpancés en la selva
y €l, un activo defensor de las
ballenas.
-¢Coémo conociste a los pro-
tagonistas de tu documental,
Jane Goodall y Roger Payne?
-El festival de cine Green Film
Fest tiene mucho que ver. Yo
participé varias veces de dis-
tintas maneras en el festival
y en una de sus ediciones se
proyectaba una pelicula que
yo habia hecho, “Huellas en el
agua’, y en ese festival también
se daba “Jane’s Journey”, la
pelicula sobre la vida de Jane
Goodall. Cuando la vi en esa
pelicula y la conoci, me fasciné
absolutamente y me propuse
colaborar y ayudar a difundir
el discurso de esta mujer. Ella
vino a Buenos Aires, la conoci
y le propuse hacer algo jun-
tos. En ese mismo festival, me
abord6 a la salida del cine un
hombre que me dijo que nos
conociamos de la infancia, que
nuestros padres eran amigos,
y resulto ser el presidente del
Instituto de Conservacion de
Ballenas. Me pregunto si que-
ria hacer algo por las ballenas
e inmediatamente le dije que

GENTILEZA BOY OLMI

= Entre el agua y la tierra

[1]1 EN PLENO RODAIJE. En el sur, Boy Olmi junto a Jane Goodall y
' una tipica tradicién argentina, durante la filmacién del documental.
[2] EL PRIMER PASO. El encuentro en Buenos Aires de Roger Pay-
~ ney Jane Goodall, junto a Boy Olmi y Dylan Williams.

~ [3] EL SUR EN PRIMER PLANO. Rodaje del documental “Jane &
Payne” en la Patagonia argentina.

si. Nuestro siguiente encuentro
fue en el campamento de balle-
nas donde me llevé a conocer
ese refugio que Roger Payne
habia creado hace 40 afios pa-
ra estudiar el mar.

-¢Coémo surgio la idea de unir
al encuentro a Goodall y Payne
para realizar un documental?
-A partir de esas dos expe-
riencias se me ocurrio, junto
con Dylan Williams, mi socio,
y rescatando la vida de cam-
pamento que haciamos cuan-
do éramos chicos en el colegio,
juntar la energia masculina
y femenina, la energia de los
océanos y de la selva, focaliza-
da en estos dos seres tan ilu-
minados que a sus 80 afios se
habian admirado toda su vida
y nunca se habian encontra-
do. Son como el yin-yang, son
los dos muy sexy y tienen un
carisma impresionante como
protagonistas de una pelicula.
Entonces, yo queria contar la
historia de amor de la union
entre la tierra y el agua para
generar un discurso del plane-
ta. Ella empezo protegiendo los
chimpancés y €l las ballenas, y
son entendidos en eso, pero en
verdad los chimpancés y las ba-
llenas son embajadores simpati-
cos de la biodiversidad de esos
mundos que habitan: la selva y
el mar. Cuando les propuse que
se juntaran, a los dos les fascin

la idea y produjimos un viaje a
la Patagonia que dur6 una se-
mana. Es un lugar mégico en
una bahia, rodeado de balle-
nas. “Jane & Payne” trata del
encuentro de Jane y Roger, de
las conversaciones que tuvieron
sobre qué es lo que tenemos que
hacer por el bien del mundo y
de como la vida de ellos es exac-
tamente lo que proponen.

—-Por como fue el rodaje y lo
inspiracionales que son ellos,
éhubo algun cambio entre la
idea inicial que querian comu-
nicar y el producto final?

-El documental fue exacta-
mente lo que nosotros nos
habiamos planteado. Yo no
tenia prefijado qué es lo que
tenia que cubrir. Yo queria ser
testigo y facilitador de ese en-
cuentro. Habia muy pocas co-
sas digitadas por nosotros. La
pelicula tiene esa verdad abso-
luta, cuenta lo que ocurrio, sin
haber querido forzar ningin
discurso, ninguna accién. Es
la verdad que ellos transmi-
ten con su forma de vivir, de
relacionarse, de transmitir su
sabiduria. Por eso estoy feliz y
orgulloso de haberlo hecho.
—-Acabas de volver del Vatica-
no, é{por qué era importante
para vos entregarle la pelicula
al Papa?

-Porque creo que a cuanta mas
gente lleguemos, como posibi-

lidad de comunicar cosas, més
posibilidades tenemos de im-
pactar a lo grande y generar los
cambios que necesita el mundo
hoy. No veo como un privile-
gio tener espacio en los lugares
publicos, sino que lo siento co-
mo una responsabilidad. En la
propia pelicula (y sin saber que
luego nos ibamos a encontrar
con el Papa), Jane habla de él
y dice: “El Papa tiene en su re-
bano miles de millones de per-
sonas que con el solo hecho del
ejemplo de apagar las luces del
Vaticano para ahorrar energia,
podria impactar”.

—-¢éQué aprendizajes te han de-
jado los diferentes documenta-
les que dirigiste?

-En todos hay una unidad rela-
cionada con el desarrollo perso-
nal, espiritual, el aprendizaje, la
curiosidad. En todos, el apren-
dizaje tiene que ver con que yo
me hago muchas preguntas.
Mis documentales nunca par-
ten de una especulacion ajena a
mi propio interés, sino que son
cosas que por algin motivo se
cruzan en mi vida y me gusta
o aprender o comunicar algo
sobre ellas, y, mas alla de que
todas me capacitan, muchos de
esos contenidos me enriquecen
como persona y mi discurso se
va mejorando.

-¢Como concilias el hecho de
realizar un documental con un

mensaje concientizador vy, al
mismo tiempo, trabajar en un
programa televisivo para ado-
lescentes como “Aliados”?
-Lo veo como absolutamen-
te complementario. Soy actor
desde hace 4.0 afos, disfruto
mucho de ese trabajo. Me toca
prestarle mi alma y mi cuerpo
a proyectos que no son del to-
do mios, con los cuales a veces
estoy mas o menos de acuerdo.
No haria cosas que estuvieran
éticamente en contra de lo que
yo quiero. Cuando, por ejemplo,
me propusieron hacer “Aliados”,
me pregunté por qué trabajar
de la misma forma y me dije a
mi mismo que queria que esos
jovenes masivos sean los que
me escuchen cuando tengo co-
sas para decir con mi propia le-
tra, que es lo que hago con mis
documentales u otras acciones
como comunicador. El espacio
publico me permite acrecentar
esa posibilidad de hablarle a
mucha gente. Soy actor, pero so-
bre todo soy una persona y, co-
mo tal, hago muchas cosas que
no tienen que ver con mi vida
de actor y viceversa. Ser actor
es una parte de mi, pero no es
la totalidad. Mi totalidad soy yo
con el universo como una sola
€0sa, Como VoS y yo Somos parte
de lo mismo, y ahi es donde si
creo que todos somos una cosa
y nos tenemos que encontrar.






